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商品源数据
[bookmark: _GoBack]图片拍摄规范
1　 [bookmark: _Toc64965516][bookmark: _Toc64965856][bookmark: _Toc68167629]范围
本规范规定了源数据工作室与产品相关的数字图片的拍摄存储规则。
本规范适用于源数据工作室对样品图片的拍摄、存储和审核。
2　 [bookmark: _Toc384731688][bookmark: _Toc384309758][bookmark: _Toc384309811][bookmark: _Toc346562763][bookmark: _Toc371600271][bookmark: _Toc64965517][bookmark: _Toc64965857][bookmark: _Toc68167630]规范性引用文件
[bookmark: _Toc259805189][bookmark: _Toc533779810]本规范中引用的文件对本标准的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅所注日期的版本适用于本文件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。
3　 [bookmark: _Toc68167631]概述
本规范使用的产品标识码是全球贸易项目代码（GTIN），并提供了有关数字图片处理和存储的全面详细信息。本规范未说明如何通过电子商务传输图片，这一点不在本标准范围之内。
本规范基于由美国产业协同商务标准协会（VICS）于2005年7月制定的指南（http：//www.vics.org），因此，本规范与用于贸易便利化的数字图片规范保持一致。
值得注意的是，数字资产（如图片）只是贸易所需内容的一部分。元数据和相关数据对于及时准确地使用资产至关重要。有关最低数据要求的更多信息，请参见贸易项目综合指南（TIIG）。
[bookmark: _Toc533779811][bookmark: _Toc64968174][bookmark: _Toc68167632]3.1 确定正面
所有产品图片都很重要，贸易伙伴之间的信息交换也很重要。为了确保所标识的内容符合预期，需要约定标识的结构。第一步是确定产品的正面。
[bookmark: _Toc533779812][bookmark: _Toc64968175]3.1.1 默认正面
产品的正面根据GDSN产品包装测量准则来确定（参见准则第4.2节：确定产品的默认正面）。所有其他面都是相对于正面而定的，并用相应的数字扩展编号来标识。由于数字扩展编号可以标识同一个GTIN的多个图片（和面），因此可自动采集产品的各面图片。
[image: ]
4　 [bookmark: _Toc533779813][bookmark: _Toc68167633]营销图片类型
下面的信息将讨论营销图片的标识、技术文件组成和命名方法。有关图片采集的建议，请参阅“附录3  基础摄影规范”。
区分照片与渲染图
本质上，区分一张图片是照片还是渲染图，是有点主观的行为。虽然可以合理地说，照片一旦经过数字存储和润饰，就不再是照片；但当相同的产品图片存在于单个系统中时，就有必要对二者进行协调，尤其因为在现有的指南中，相关的命名规则要求两个文件的命名相同。当二者会同时存在于同一环境中时，就必须有一个明确的过程来确定二者之间的区别。
[bookmark: _Toc533779814][bookmark: _Toc64968177][bookmark: _Toc68167634]4.1  照片
照片：以电子或化学方法用照相机捕捉到的物体的形象。
照片可以是数字化的，以数字格式存储，或者可以直接以数字格式存储在照相机中。照片的物理修饰或着色过程可能在专用软件内进行。虽然这些图片可能存在于数字环境中并且可能已经被修改，但它们最初是由摄影师用照相机拍摄而来，因此，应将它们视为“照片”。
[bookmark: _Toc533779815][bookmark: _Toc64968178][bookmark: _Toc68167635]4.2  渲染图
渲染图：使用计算机和软件创造的物体的数字化形象。
渲染图通常不采用摄影设备。虽然渲染图确实具有可物理转移到纸张或胶片所需的特性，但它们通常永远存在于数字环境中，仅通过诸如显示器、电话或投影仪之类的投影设备来观看。就如照片的物理修饰一样，渲染图的类似过程也几乎完全在专用软件中发生。渲染图中可能包含曾经存在于照片中的数据，一旦图片经过数字化、编辑、缩放、着色、亮化和数字合成，它就变成了渲染图，但是，这并不是说用专用软件修饰过的照片就不是照片了，其区分由品牌所有者来定。
[bookmark: _Toc533779816][bookmark: _Toc64968179][bookmark: _Toc68167636]4.3  图片的区分
当然可以对图片的性质进行论证，确定其是照片还是渲染图，但鉴于前文所述，并考虑到即使渲染图也可能包含曾经存在于“照片”中的信息（数据），照片和渲染图之间的辨别或区分将由品牌所有者决定。换句话说，辨别图片是照片还是渲染图，不是必须的。如果它们都存在于同一文件系统中，且该文件系统属于品牌所有者或由多个贸易伙伴共享，则建议予以区分，但不是必须的。
[bookmark: _Toc533779817][bookmark: _Toc64968180][bookmark: _Toc68167637]4.4  图片区分决策树
[image: ]照片
渲染图
渲染图
渲染图
3. 图片的组成部分是否为数字化创造或合成出来的？
1. 图片是否由照相机以外的设备创造出来？
2. 图片是否用专用软件作过显著修改（而非细微润饰）？

[bookmark: _Toc533779818][bookmark: _Toc64968181][bookmark: _Toc68167638]4.5  图片类型
	目录编号
	图片类型

	2.5.1
	产品图片（网络）

	
	具有支持元素的产品图片（网络）

	
	产品图片（高分辨率）

	
	具有支持元素的产品图片（高分辨率）

	2.5.2.1 
	360度产品图片

	2.5.3 
	细节图

	2.5.4 
	蒙太奇图

	2.5.5 
	样品图（原型图）/模型图

	2.5.6.1 
	全平面图

	2.5.6.2 
	营养标签

	2.5.6.3 
	条码

	2.5.6.4 
	配料图

	2.5.6.5 
	营养/配料组合图

	2.5.6.6 
	QR码


[bookmark: _Toc533779819][bookmark: _Toc64968182]4.5.1  营销图片规范：有/无支持元素的产品图片
据了解，有些情况下需要的照片并不是“产品”照片。此外，可能会出现所需的产品照片尺寸或分辨率超过上述标准的情况。在这些情况下，由客户决定是要自己拍照，还是与供应商达成协议，根据“需要”提供上述照片。提供的所有照片应符合以下的指导方针。
[image: ]注：营销图片既适用于通过数码相机或其他数码成像设备采集的数码图，也适用于渲染图。
[image: ]注：渲染图是计算机生成的图片，可以由效果图和/或数码图组成，以创建逼真的产品外观形象。
营销图片有两种基本类型：
产品图片(单个GTIN)：产品图片在白色背景上，画面内没有其他元素。
图片中有支持元素的产品图片：产品图片在白色背景上，其中包含销售产品时不包含的附加元素。附加元素用于衬托产品，而不是为了给照片“美颜”。其中应该包含衬托产品的其他物品（例如，一杯葡萄酒、一串葡萄和一瓶葡萄酒（GTIN）同框；新鲜蔬菜与一瓶酱汁同框（GTIN）；用某产品烹煮的一盘美食与该产品同框；等等）。
由于最终用户应用中的图片格式、分辨率和尺寸有各种可能的组合结果，因此，逐一列举是不可能的。据了解，推荐用于广告图片的规格具有足够高的质量，可提供源图以供最终用户将其重新用于自己的特定应用。这包括不同的印刷媒体格式和项目以及电子商务（电子）图片。
[bookmark: _Toc533779820][bookmark: _Toc64968183]4.5.2  “360度成像”vs. “3D交互式成像”vs. “3D建模”
这些经常被误用的术语的一般定义如下：
■“360度成像”是产品在单轴上的拍摄：产品在单轴上旋转的同时，相机按指定的角度间隔拍摄照片。拍摄的产品照片可以连上浏览器，以创建交互式图片，使用户可以在数字环境中旋转查看，获得一种对实物的直观感受。
■“3D产品交互式摄影”是在多个轴上进行的360度产品摄影。当图片被编辑、格式化并连上浏览器后，消费者可以沿着产品侧面和顶部旋转查看——这是3D交互式图片。
■“3D建模”（也称为3D渲染模型）是一种过程，通过该过程创建数字框架，然后应用或创建图层来“构建”虚拟对象。通过软件可以从任何方向旋转该对象，从而创建出可以由用户操控的交互式对象。
4.5.2.1  360度产品图片
360度成像是产品在单轴上的拍摄：产品在单轴上旋转的同时，相机按指定的角度间隔拍摄照片(参见下图；另参见小节5.1：360度元数据)。所有的图片都应该以相同的倾角拍摄，以保证平滑的360度效果（倾角是相对于水平面的角度，参见下图）。
[image: ]
[image: ]
4.5.2.2  图片数量
最少24张图片(最多360张)
[image: ]注：对于较大的产品，较多的图片有利于确保转动流畅。在确定图片总数时，应考虑到行业应用目的。
4.5.2.3  旋转方向
拍摄图片的旋转方向应该是顺时针的。
方向通过从顶部中点俯视产品的图片顺序而确定。
4.5.2.4  图片顺序（弧度）
图片顺序应以图片名称或相关数据进行标识，并遵循用于完成360度图案或图像的拼接顺序。
[image: ]
	图片顺序
	弧度
	图片顺序
	弧度
	图片顺序
	弧度

	1 
	0度 
	9 
	120度 
	17 
	240度 

	2 
	15度 
	10 
	135度 
	18 
	255度 

	3 
	30度 
	11 
	150度 
	19 
	270度 

	4 
	45度 
	12 
	165度 
	20 
	285度 

	5 
	60度 
	13 
	180度 
	21 
	300度 

	6 
	75度 
	14 
	195度 
	22 
	315度 

	7 
	90度 
	15 
	210度 
	23 
	330度 

	8 
	105度 
	16 
	225度 
	24 
	345度 


[bookmark: _Toc533779821][bookmark: _Toc64968184]4.5.3  细节图
细节图是特定产品特征的照片、线条或其他图形表示形式，被用来强调产品的一个特定细节或特征，如下例所示：
[image: ]
营销图和细节图组成的蒙太奇图                       细节图
[bookmark: _Toc533779822][bookmark: _Toc64968185]4.5.4  蒙太奇图
蒙太奇是通过对不同的图片进行拼贴组接来构成一张新的数字图片。
这个过程使新创建的合成图将来可以进行重构，而不必在添加或删除元素时返回图像编辑软件进行修改。
[image: ]               [image: ]
单个产品（GTIN）的静态照片（营销图）       两张营销图构成的蒙太奇图
[bookmark: _Toc533779823][bookmark: _Toc64968186]4.5.5  样品图（原型图）/模型图
样品图(原型图)/模型图通常是在产品可供订购或仍处于生产(产前)阶段时创建的。
可以是草图(线条图)、图像或电脑生成的效果图，应该只展现产品式样，不涉及尺寸和其他技术细节。
该图专门用于商业合作伙伴之间(b2b)的内部使用和沟通，并用于订购过程的产品概念化。
[image: ]注：由于其性质，此类图只能使用GDTI命名。
[bookmark: _Toc533779824][bookmark: _Toc64968187]4.5.6  产品包装/标签信息（平面图、条码、营养成分表、配料表）
对于EDI应用来说，打包装或标签的图片非常重要，它使消费者可以验证他们通常从实物产品上获取的信息。
4.5.6.1  全平面图
全平面图是指产品包装的最终设计图，通常载有将出现在最终产品上的所有信息。
[image: ]
文件命名示例：00012345678905_L1.tiff
4.5.6.2  营养标签
营养标签是全平面图的一部分，专门标识与产品营养成分相关的受监管信息。鉴于内容的性质，此类图仅适用于消费性食品。
文件命名示例：00012345678905_L2.tiff
4.5.6.3  条码
条码图适用于产品上的任何条码符号，用于交易目的。如果产品在具有不同机器可读应用的行业(例如零售和受监管的医疗保健行业)中进行交易，则可能存在多种场景，在这种情况下可能需要多个图片，并且应该用序列化标记区分开来，基于GTIN命名。
文件命名示例：00012345678905_L3.tiff
4.5.6.4  配料图
配料图是打印在包装上的配料表。它可能有多种语言，分列于产品上的多个区域，并且应该用相关元数据中表示的语言和适当位置来标识，基于GTIN命名。
文件命名示例：00012345678905_L4.tiff
4.5.6.5  营养/配料组合图
如果法规允许营养和配料组合列示，就可以使用营养/配料组合图类型。
应该用相关元数据中表示的语言和适当位置来标识，基于GTIN命名。
文件命名示例：00012345678905_L5.tiff
4.5.6.6  营销内容代码(QR码)
营销内容代码图用于产品上的任何面向消费者的代码。(例如，支持url的GS1 QR码)
如果营销应用程序使用嵌入在代码中的不同链接，则可能需要多个代码图，并且应该用序列化标记区分开来，基于GTIN命名。
文件命名示例：00012345678905_L6.tiff
[bookmark: _Toc533779825][bookmark: _Toc64968188]4.6  图片尺寸/格式
	图片类型
	尺寸范围(像素)
	分辨率
	格式
	色彩模式
	剪贴路径

	产品图片（网络） 
	900x900
–
2400x2400
	300 ppi 
	LZW压缩TIFF 
	RGB 
	必须

	具有支持元素的产品图片（网络）
	900x900
–
2400x2400
	300 ppi 
	LZW压缩TIFF 
	RGB 
	必须

	产品图片（高分辨率）
	2401x2401
–
4800x4800
	300 ppi 
	LZW压缩TIFF 
	RGB 
	必须

	具有支持元素的产品图片（高分辨率）
	2401x2401
–
4800x4800
	300 ppi 
	LZW压缩TIFF 
	RGB 
	必须

	360度产品图片
	400x400 (最低)
	150 ppi 
	JPG/PNG 
	RGB 
	可选

	细节图
	300x300
-
4200x4200
	300 ppi 
	JPG/PNG/GIF
	RGB 
	必须

	蒙太奇图
	900x900
–
2400x2400
	300 ppi 
	LZW压缩TIFF 
	RGB 
	必须

	蒙太奇图（高分辨率）
	2401x2401
–
4800x4800
	300 ppi 
	LZW压缩TIFF 
	RGB 
	必须

	样品图（原型图）/模型图
	不适用
(文件大小为500kb或更低)
	72 ppi 
	JPEG 
(不压缩) 
	RGB 
	可选

	产品包装/标签信息（平面图、条码、营养成分表、配料表）
	600x600
–
无限
	300 ppi 
	LZW压缩TIFF 
	RGB 
	可选


[image: ]注：图片尺寸的宽高比为1:1(如900像素X 900像素)。
[image: ]注：必须知道并定义ICC配置文件或精确的色彩空间。存储源文件首选RGB 8位/通道。
[bookmark: _Toc533779826][bookmark: _Toc64968189]4.7  产品背景
如果产品图片有一个剪贴路径，应用的所有背景必须替换为白色(RGB 255/255/255)。
[bookmark: _Toc533779827][bookmark: _Toc64968190]4.8  剪贴路径
出于批处理调整图片的目的，活动剪贴路径必须命名为“路径1”。默认展平度设置应为1设备像素。

5　 [bookmark: _Toc533779828][bookmark: _Toc68167639]文件命名
5.1 [bookmark: _Toc533779829][bookmark: _Toc64968192][bookmark: _Toc68167640] 基于GDTI的文件命名
所有基于GS1标识关键字的应用规则都适用于此命名规范。
■前13位数字为GDTI（全球文件类型标识符）；
■接下来的1-17个字母数字字符为序列号（可选）。
[image: ]注：GDTI是所有通过链接（例如URL）传输的文档类型的推荐命名规范。GDTI中不应该指定任何特定字符的值。有关GDTI的更多信息，请参阅《GS1通用规范》第4.8节（https://www.gs1.org/sites/default/files/docs/barcodes/GS1_General_Specifications.pdf）。
[bookmark: _Toc533779830][bookmark: _Toc64968193]5.1.1  支持性数据
如果使用GDTI进行图片标识，则需要关联数据和/或元数据（请参阅本规范第5节“元数据”），以便在数据库中正确处理这些图片。
5.2 [bookmark: _Toc533779831][bookmark: _Toc64968194][bookmark: _Toc68167641] 基于GTIN的文件命名
营销图片标准的一个重要部分包括命名规范，以确定每个图片所代表的视图。产品上可能有多种语言，导致文件名过长。对于同一个产品，也可能有不止一个用于营销的视图。同一个产品在A国销售的双语包装版的GTIN可能与在B国销售的另一套语言包装版的GTIN是不一样的。包装上的语言与特定的产品GTIN是唯一对应的。当商品的所有视图都包含包装上的所有语言时，就不需要语言指示符（例如，默认带包装的基本视图）。只有当存在不同的视图时，以独特语言展示的一面才需要一个独特的语言指示符（同一产品的另一面的不同语言视图——例如，将“_en”添加到英文视图的文件名中）。
接下来就是图片标识的另一个关键方面。当面对多个商品视图展示面时，这是最主要的。要解决这个问题，请参考《GDSN产品包测量准则》（https://www.gs1.org/docs/gdsn/3.1/GDSN_Package_Measurement_Rules.pdf）中关于“正面”的标准内容（参见下面的节选内容）。
[image: ]注：在开始测量前，应当先确定贸易项目的默认正面。默认正面应当是有最大表面面积的那一面，通常是厂商向消费者展示产品的那一面，换句话说，也就是印有标记，如产品名称的那一面。
	字符位置
	值
	描述
	图片类型（第16位）

	
	
	
	A
	B
	C
	D
	E
	F
	M
	L

	1-14
	(N14)
	产品GTIN
	X
	X
	X
	X
	X
	X
	X
	X

	15
	_
	（下划线）
	X
	X
	X
	X
	X
	X
	X
	X

	16
	A
	A：产品图片（网络）
	X
	
	
	
	
	
	
	

	
	B
	B：具有支持元素的产品图片（网络）
	
	X
	
	
	
	
	
	

	
	C
	C：产品图片（高分辨率）
	
	
	X
	
	
	
	
	

	
	D
	D：具有支持元素的产品图片（高分辨率）
	
	
	
	X
	
	
	
	

	
	E
	E：360度产品图片
	
	
	
	
	X
	
	
	

	
	F
	F：细节图
	
	
	
	
	
	X
	
	

	
	M
	M：蒙太奇图
	
	
	
	
	
	
	X
	

	
	L
	L：产品包装/标签信息
	
	
	
	
	
	
	
	X

	17（只可使用1个值）
	0
	0：不适用
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	
	1
	1：正面
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	
	2
	2：左面
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	
	3
	3：顶面
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	
	7
	7：背面
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	
	8
	8：右面
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	
	9
	9：底面
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	
	_
	（下划线）
	
	
	
	
	
	X
	X
	

	
	(N1)
	面的类型（基于货架图指示）
	
	
	
	
	X
	
	
	

	
	1
	全平面图（只能与“L”连用）
	
	
	
	
	
	
	
	X

	
	2
	营养标签（只能与“L”连用）
	
	
	
	
	
	
	
	X

	
	3
	条码（只能与“L”连用）
	
	
	
	
	
	
	
	X

	
	4
	配料图（只能与“L”连用）
	
	
	
	
	
	
	
	X

	
	5
	营养/配料组合图（只能与“L”连用）
	
	
	
	
	
	
	
	X

	
	6
	营销内容（只能与“L”连用）
	
	
	
	
	
	
	
	X

	18（只可使用1个值）
	C
	C：中俯
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	
	L
	L：左俯
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	
	R
	R：右俯
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	
	N
	N：无俯角
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	
	_
	（下划线）
	
	
	
	
	X
	
	
	O

	
	（N3）
	序号（3字符数字）
	
	
	
	
	
	X
	X
	

	18+
	（a2）或（a2-A2）
	语言指示符（2字符字母）：ISO639格式——填写国家语言代码的属性，示例：aa或aa-AA中，aa来自ISO 639-1代码表，必须小写；AA来自ISO 3166-1国家代码，为2字符字母，必须使用大写，只有在多个面载有不同语言时才使用。
	
	
	
	
	
	
	
	O

	
	s（N2）
	序列号/序号(3字符字母数字)：文件名后面加上小写“s”和2个数字，格式如下：xxxx_sNN(下划线、小写“s”和2个数字为必填项)。
	
	
	
	
	
	
	
	O

	19（只可使用1个值）
	1
	（1）带包装图
	X
	X
	X 
	X
	
	
	
	

	
	0
	（0）不带包装图（即，是指产品刚从包装中取出时的样子，而不是指经过加工或制备后的外观）
	X
	X
	X 
	X
	
	
	
	

	
	A
	（A）箱装图：交货时装在箱子里的产品的照片。
	X
	X
	X 
	X
	
	
	
	

	
	B
	（B）内包装图：装在箱子内包装里的产品的照片。
	X
	X
	X 
	X
	
	
	
	

	
	C
	（C）未加工/未烹调图：未烹调或未加工的产品的照片，或被认为在食用前需要烹调或进一步制备的产品的照片。
	X
	X
	X 
	X
	
	
	
	

	
	D
	（D）已制备图：已根据适当的制备方法(如烘烤、煎炸、烧烤或水煮)从未加工的或未烹调的状态转变为已烹调状态的产品的照片。
	X
	X
	X 
	X
	
	
	
	

	
	E
	（E）装盘图：备好的食物放在盘子、碟子或碗里时的照片。可能包括额外的东西，如装饰、糖衣、调料或其他优化物。
	
	X
	
	X
	
	
	
	

	
	F
	（F）造型图：精心巧妙设计的产品造型图，以展示实际菜肴的色香味。可能包括补充物(如前菜和配菜)，以呈现完整一餐的样子。也可能包括额外的东西，如装饰、糖衣、调料或其他优化物。可能以不同的背景、不同的角度呈现。
	
	X
	
	X
	
	
	
	

	
	G
	（G）展示图：以展示为目的的产品照片，以提供直观的效果。如有需要，可将产品支撑起来，以达到最佳观看效果，但不得展现有人以任何方式持有或使用产品的图景。
	
	X
	
	X
	
	
	
	

	
	H
	（H）手持图：用一只手或两只手拿出来展示的产品的照片。必要时，应展示正确的抓握方式。除了手和前臂，不应呈现手持产品者的任何其他部位。
	
	X
	
	X
	
	
	
	

	
	J
	（J）穿戴图：由一个人穿戴着的产品照片，如防护用品或衣物。应展示完整的产品，但应尽可能将穿戴者裁剪出去。
	
	X
	
	X
	
	
	
	

	
	K
	（K）使用图：在适当环境中使用的产品照片。例如，以单手或双手拿着用于预定用途的小器具。
	
	X
	
	X
	
	
	
	

	
	L
	（L）产品家族图：一系列相关产品(如套件、餐具)组合在一起的照片。
	
	X
	
	X
	
	
	
	

	
	M
	（M）开箱图：产品箱盖打开的照片，展示产品到货后打开箱子时的样子。
	
	X
	
	X
	
	
	
	

	*19-20
	（N2）
	俯角
	
	
	
	
	X
	
	
	

	20
	_
	（下划线）可选分隔符
	X
	X
	X
	X
	
	
	
	

	21+
	（a2）或（a2-A2）
	语言指示符（2字符字母）：ISO639格式——填写国家语言代码的属性，示例：aa或aa-AA中，aa来自ISO 639-1代码表，必须小写；AA来自ISO 3166-1国家代码，为2字符字母，必须使用大写，只有在多个面载有不同语言时才使用。
	O
	O
	O
	O
	
	
	
	

	
	（N4）
	图片截止日期/促销期限(4字符数字)MMYY（xx月xx年）：该图片的有效期限(若有效期至1216(2016年12月)，则须在2017年1月1日起删除。)
	O
	O
	O
	O
	
	
	
	

	
	s（N2）
	序列号/序号(3字符字母数字)：文件名后面加上小写“s”和2个数字，格式如下：xxxx_sNN(下划线、小写“s”和2个数字为必填项)。
	O
	O
	O
	O
	
	
	
	

	
	R
	渲染图
	O
	O
	O
	O
	
	
	
	

	22-24
	（N2）
	弧度
	
	
	
	
	X
	
	
	

	25
	_
	（下划线）可选分隔符
	
	
	
	
	O
	
	
	

	26-28
	s（N2）
	序列号/序号(3字符字母数字)：文件名后面加上小写“s”和2个数字，格式如下：xxxx_sNN(下划线、小写“s”和2个数字为必填项)。
	
	
	
	
	O
	
	
	


示例：
00012345678905_A1C1_1215_s01.jpg
	GTIN
	00012345678905
	00012345678905

	图片类型
	产品图片（网络）
	A

	面
	正面
	1

	角度
	中俯
	C

	状态
	带包装
	1

	图片截止日期
	2015年12月
	1215

	序号
	01
	s01


注意，以下图例中的（GTIN）是指14位数字的产品GTIN。
图1：默认带包装的全角度主要视图
[image: ]
图2：有多面可选视图的产品
注：最高的垂直立面被命名为“1”面。
[image: ]
图3：不同面载有不同语言的相同产品
[image: ]
图4：时效性包装的促销截止日期
[image: ]
[bookmark: _Toc533779832][bookmark: _Toc64968195]5.2.1  支持性数据
如果使用GDTI进行图片标识，则需要关联数据和/或元数据（请参阅本规范第5节“元数据”），以便在数据库中正确处理这些图片。
6 [bookmark: _Toc533779833][bookmark: _Toc68167642]货架图与数据字段规范
[bookmark: _Toc533779834][bookmark: _Toc64968197]6.1  文件格式
文件格式必须符合以下规定，分辨率范围为：72-150ppi。
■Targa（TGA）16-32位(如果是32位，那么alpha通道必须为I/O)，不压缩。
■JPEG，压缩级别为10或以上。
■PNG(必须为alpha通道兼容，背景为透明)。
[image: ]注：JPEG图片不能与所有图像软件兼容alpha通道。
[bookmark: _Toc533779835][bookmark: _Toc64968198]6.2  视图
所有带包装产品都应该展示最多6个零售包装视图，其中，最少要有3个视图，即平视正面视图、平视顶面视图和平视左面视图。不带包装的产品，如锤子，也必须展示前述3个视图。在适当的时候，应该额外提供内包装的一个平视正面视图。
[bookmark: _Toc533779836][bookmark: _Toc64968199]6.3  背景与裁剪
显示轮廓的产品的图片背景必须为透明。显示轮廓和不显示轮廓的产品的图片都必须裁剪至产品边缘。主图区域内不允许使用道具或附加产品。
■盒型产品图片：应裁剪至产品边缘，背景为白色。
■硬角盒型产品图片：裁剪后的图片没有留下背景来进行精确裁剪alpha通道识别，保存时应不包含透明图层。
■圆形或不规则形状产品图片：可以裁剪至产品边缘，背景为白色。
[bookmark: _Toc533779837][bookmark: _Toc64968200]6.4  图片尺寸
所有产品各面货架图的最小尺寸为20kB (Targa图片的最小尺寸为50kB)。
[bookmark: _Toc533779838][bookmark: _Toc64968201]6.5  文件名称结构
[bookmark: _Toc533779839][bookmark: _Toc64968202]6.5.1  基于GTIN的命名
前14个字符是产品的GTIN(必填)。第一个句点之后是货架图视图指示符(必填)。具有多种图形布局且不与GTIN分配规则冲突的GTIN应标识为“A”，表示可替换（Alternative）。
[image: ]      [image: ]
07541230123457.1                        07541230123457A.1
如果展示箱或托盘的GTIN是唯一的，将用展示箱/托盘GTIN以及内部的产品GTIN来给图片命名，并加上适当的标识符(“T”表示托盘，“D”表示展示箱，“A”表示可替换)。
[image: ]  [image: ]
07541230123457T.1                             07541230123457D.1
[image: ]注：对于有钉孔的扁平产品而言，如果产品的第2、3、8、9条边短于1/2cm且没有可视的营销信息，其图片可以省略。
有效的图片视图包括：
■平视正面照片；
■平视左面照片；
■平视顶面照片。
可选的图片视图包括:
■平视背面照片；
■平视右面照片；
■平视底面照片。
标准的图片命名指示符为：
■（GTIN）.1正面
■(GTIN).2左正面
■(GTIN).3顶面
■(GTIN).7背面
■(GTIN).8右正面
■(GTIN).9底面
参见下面的图例。
[image: ][image: ]
[image: ]
[image: ]
[image: ]
[bookmark: _Toc533779840][bookmark: _Toc64968203]6.5.2  不同的语言
如果包装上有其他语言，应该在图片的配套数据中提示注意这一点。
[bookmark: _Toc533779841][bookmark: _Toc64968204]6.5.3  零售展示箱（无GTIN标识）
如果产品是在不带有GTIN的展示箱/托盘中销售，那么托盘图片的名称应该采用单元GTIN，并在后面附加字母“T”，这将使货架空间管理用户在创建货架图时可以选择单元或托盘。
示例：
单元：00012345678905.1
托盘：00012345678905T.1
[bookmark: _Toc533779842][bookmark: _Toc64968205]6.5.4  基于GDTI的命名
所有基于GS1标识关键字的应用规则都适用于此命名规范。
■前13位数字为GDTI（全球文件类型标识符）；
■接下来的1-17个字母数字字符为序列号（可选）。
[image: ]注：若用GDTI给货架图命名，应该与贸易伙伴协商一致，以避免软件应用程序问题。
7 [bookmark: _Toc533779843][bookmark: _Toc68167643]元数据
有两种数据：关联数据和元数据。
■关联数据是通过使用GS1识别码而引用的数据，保存在一个单独的数据系统中(如GDSN中的GDTI及其关联的所有字段都位于这一行数据中)。
■元数据是嵌入到数字文件结构中的数据(例如，“保存日期”、“修改日期”、“创建者”，等等……)
下表是建议的元数据属性，用于确保与扩展的数据池属性的适当关联，并确保验证时不需要引用外部数据源。
	元数据属性
	定义
	M/O/D（必填/选填/视条件而定）

	GDTI 
	GS1 GDTI是数字资产的唯一文档标识符。这个值可能与文件名相同，也可能不相同。
	必填

	品牌名称
	图片中产品的品牌名称。
	必填

	产品名称
	产品的名称。
	必填

	生效日期
	可使用或可显示图片的最早日期。
	必填

	GTIN
	全球贸易项目代码
	必填

	法定所有人联系信息
	法定所有人的联系信息。
	选填

	文件名
	数字资产的文件名。首选GDTI。
	视条件而定

	文件/性质类型
	说明所拍摄图片的类型。
	选填

	面指示符
	表示产品在图片中显示哪个面。
	选填

	角度指示符
	与产品正面相比的图片拍摄角度。
	选填

	创建日期
	
	必填

	描述
	
	选填

	产品URL
	链接到其他信息的URL，为数字文件的详细页面。
	选填

	法定所有人
	数字文件的所有者。
	选填

	版权
	
	选填

	失效日期
	在此日期之后，图片将不再显示。
	选填

	使用权
	若未填写说明使用权，就表示产品图片使用权不受限制。
	选填

	特殊权利
	以自由文本界定特殊权利。
	选填

	产品变量
	
	选填

	包装类型
	**需定义**
	选填

	图片编号
	例如，“001V”表示促销优化后的产品图片的正面视图。
	选填

	版本号
	为每张产品图片分配一个版本号，值从1开始。
	选填

	表明是否存在剪切路径
	
	选填

	剪切路径名称
	
	选填

	地理坐标
	(经度、纬度、高度) 
	选填

	相机数据
	
	选填

	产品供应商
	产品供应商/制造商的名称。
	选填

	产品净含量
	产品的净含量，以文本表示。
	选填

	图片质量保证日期
	验证图片符合GS1全球标准的日期。
	选填

	色彩模式
	
	必填

	最大有效高度
	
	选填

	最大有效宽度
	
	选填

	带/不带包装
	描述产品位置及其相关包装的代码。
	选填


[bookmark: _Toc533779844][bookmark: _Toc64968207]7.1  360度图片元数据
元数据是指让图片用户能够了解360度图片特性的关键图片属性。建议对每个图片中的元数据进行物理编码。这使贸易伙伴在无法访问图片主数据细节时能够识别和参考必要的图片信息(由图片本身所携带的信息)。
[bookmark: _Toc533779845][bookmark: _Toc64968208]7.1.1  图片文件名
定义：
■基于GS1 GDTI命名规范或基于GTIN结构的唯一文件名。
[bookmark: _Toc533779846][bookmark: _Toc64968209]7.1.2  图片描述
定义：
■以自由格式的文本描述图片及其与其他图片的关系。
[bookmark: _Toc533779847][bookmark: _Toc64968210]7.1.3  拍摄旋转方向
定义：
■按时钟正常工作状态下的运行方向旋转(顺时针)。
[bookmark: _Toc533779848][bookmark: _Toc64968211]7.1.4  图片顺序/弧度
定义：为特定目的而采集的一系列图片的逻辑标识，并以模拟运动为目标，界定了起点和终点。
对于360度图片类型，建议图片编号应该与旋转角度相关。角度值将从第一个图片的0度开始，以顺时针方式继续编号。(以24张图片为例，图片1对应0度；图片2对应15度；图片3对应30度；等等……)
这种命名结构使得每个旋转角度最多添加一张图片。
[image: ]
	图片顺序
	弧度
	图片顺序
	弧度
	图片顺序
	弧度

	1 
	0°
	9 
	120°
	17 
	240°

	2 
	15°
	10 
	135°
	18 
	255°

	3 
	30°
	11 
	150°
	19 
	270°

	4 
	45°
	12 
	165°
	20 
	285°

	5 
	60°
	13 
	180°
	21 
	300°

	6 
	75°
	14 
	195°
	22 
	315°

	7 
	90°
	15 
	210°
	23 
	330°

	8 
	105°
	16 
	225°
	24 
	345°


[bookmark: _Toc533779849]


[bookmark: _Toc68167644]附录1  GS1术语及定义
以下术语表为本文档同步更新版。最新版本请参阅GS1术语表（http://www.gs1.org/glossary）。
	术语
	定义

	校验位
	从GS1标识关键字的其它数据中计算出的最后一位数字，用于检查数据的正确组成。(参见GS1校验位计算)。

	全球文件类型标识符(GDTI)
	用于标识文件类型的GS1标识关键字，包括GS1公司前缀、文件类型、校验位和可选序列号。

	全球标准管理程序
	GS1创建的全球标准管理程序（GSMP），以支持GS1系统的标准开发活动。GSMP使用全球一致的流程，基于商业需求和用户驱动开发供应链标准。

	全球贸易项目代码(GTIN)
	GS1标识关键字，用于标识贸易项目，由一个GS1公司前缀、一个项目参考号和一位校验位组成。

	GS1校验位计算
	GS1系统用于计算校验位以验证数据准确性的一种算法(例如，模10校验位、价格校验位)。

	GS1公司前缀
	由4到12位数字组成的唯一字符串，用于颁发GS1标识关键字。前面的数字是有效的GS1前缀，总长度必须至少比GS1前缀长1个。GS1公司前缀由GS1成员组织颁发。由于GS1公司前缀的长度不同，颁发了一个较短的GS1公司前缀后，就不得以该GS1公司前缀为开头组成较长字符串作为另一个GS1公司前缀来颁发。


[bookmark: _Toc533779850]







[bookmark: _Toc68167645]附录2  GS1术语缩略语
	术语缩略语
	术语全称

	AI 
	Application Identifier——应用标识符

	AIDC 
	Automatic Identification and Data Capture——自动识别和数据采集

	GDSN 
	Global Data Synchronisation Network——全球数据同步网络

	GDTI 
	Global Document Type Identifier——全球文件类型标识符

	GS1 Key 
	GS1 identification key——GS1标识关键字

	GSMP 
	Global Standards Management Process——全球标准管理程序

	GTIN 
	Global Trade Item Number——全球贸易项目代码
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[bookmark: _Toc68167646]附录3  基础摄影规范
对于拍照的产品应该带包装或不带包装或两者兼而有之，应该根据产品在现场销售场景中的展示情况来决定(例如，货架上的一盒麦片与展出的割草机)。如果不确定采取哪种形式最合适，那就应该都拍下来，并做好适当的标识。应该与制造商沟通这个决定。另外，图片的裁剪应该紧贴产品本身。
建议按照以下规范来采集和处理高质量图片：
■无偏色。色彩应尽量丰富、鲜艳和醒目。色彩应该是整体平衡的，而不要过度凸显高光部分。肌肤色和草色应该是逼真的、栩栩如生的。
■反光也应该是现实的。
■阴影应该是现实的、中性的。
■修图应该尽可能天衣无缝、令人无法察觉，至少在放大200%倍后也能令人信服(例如，删除保质期/最佳使用日期)。
■颜色应与产品的PMS色卡颜色相匹配(由产品设计师提供颜色清单)。如果不能获取PMS颜色，或者颜色是专有的，则必须尽可能与色板匹配，或者必须提供实际的RGB色值。
■图片应该采取大景深拍摄，这样整个产品都是清晰的。
■图片在数字化处理时不应该过度锐化。
■拍摄时应该对产品均匀照明。
[bookmark: _Toc533779852][bookmark: _Toc64968215]附录3.1  产品视图
所有产品的每个面最多有3个单独的视图。产品正面的3D图首选从中心向上倾斜15度拍摄，但为了有效展示，一些产品可能需要以更大或更小的角度来拍摄。
**可以采取0度俯角拍摄2D图(可忽略深度特性的产品图)。
[image: ]
图片中无alpha通道或图层、参考线或标尺。无扫描导致的气泡、指纹或牛顿环。无转换函数或PS（postscript）色彩管理。无签名、“指纹”或水印。无压缩失真。无插值(“增加像素大小”)。不从打印页扫描。无灰尘或划伤痕迹。无人为制造阴影。应尽量减少莫尔条纹。
[bookmark: _Toc533779853][bookmark: _Toc64968216]附录3.2  终端使用格式
由于终端用户应用程序中可能存在各种组合的格式、分辨率和尺寸，因此不可能在本规范中列举所有的可能性。推荐的广告图片规范具有足够高的质量，可遵照此规范制作源图，供终端用户用于自己的特定应用程序。这包括不同的印刷媒体格式和项目以及电子商务(电子)图片。
[bookmark: _Toc533779854][bookmark: _Toc68167647]附录4  元数据列表
	元数据属性
	定义
	M/O/D（必填/选填/视条件而定）
	GS1网络词汇表中的名称
	GS1网络词汇表中的定义

	全球文件类型标识符（GDTI）
	GS1 GDTI是数字资产的唯一文件标识符。这个值可能与文件名相同，也可能不同。
	必填
	gs1:gdti 
	待定义。

	品牌名称
	图片中产品的品牌名称。
	必填
	gs1:brandName 
	零售包装上显示的产品的品牌名称。

	产品名称
	产品的名称。
	必填
	gs1:productName 
	适用于消费者的产品简短描述，便于简练的展示。

	生效日期
	可使用或可显示图片的最早日期。
	必填
	gs1:referencedFileEffectiveStartDateTime 
	该外部链接的目标开始有效使用的日期。

	GTIN 
	全球贸易项目代码
	必填
	gs1:gtin 
	GS1标识关键字，用于标识贸易项目，由一个GS1公司前缀、一个项目参考号和一位校验位组成。

	角度指示符
	与产品正面相比的图片拍摄角度。
	选填
	gs1:referencedFileImageAngle 
	参见GS1网络词汇表属性。

	产品变量
	
	选填
	gs1:productionVariantDescription 
	由制造商指定的用于描述生产变量的自由文本。例如，X系列包、Y系列包。

	相机数据
	
	选填
	
	

	剪切路径名称
	
	选填
	
	参见：gs1:referencedFileImageClippingPathName

	色彩模式
	
	必填
	
	

	版权
	
	选填
	
	

	创建日期
	
	必填
	
	

	描述
	
	选填
	gs1:productDescription 
	易于理解和使用的贸易项目描述。由"品牌""子品牌"、"变量"、"功能名称"等描述语组合而成。在限制字符长度的同时要尽可能少用缩写词。这是一个自由形式的文本字段，可采取不同语言重复填写该数据元素，并且必须与有效的ISO语言代码相关联。字段长度为178个字符。应该用完整语言对贸易项目进行有意义的描述，以方便报文处理。零售商可以基于该描述充分了解特定GTIN的品牌、风味、气味等，以便为其内部系统创建准确的产品描述。例如：GS1牌隐形固体除臭剂止汗棒春风系列；GS1牌洗衣液便携常规快速去污1系列；GS1牌染发液浅金至中金色。

	失效日期
	在此日期之后，图片将不再显示。
	选填
	gs1:referencedFileEffectiveEndDateTime 
	该外部链接的目标停止有效使用的日期。

	面指示符
	表示产品在图片中显示哪个面。
	选填
	gs1:referencedFileFacingIndicatorType 
	参见GS1网络词汇表属性。

	文件/性质类型
	说明所拍摄图片的类型。
	选填
	gs1:referencedFileImageNatureType 
	参见GS1网络词汇表属性。

	文件名
	数字资产的文件名。首选GDTI。
	视条件而定
	
	

	地理坐标
	(经度、纬度、高度)
	选填
	gs1:latitude / gs1:longitude 
	参见：gs1altitude

	图片质量保证日期
	验证图片符合GS1全球标准的日期。
	选填
	
	参见：gs1:referencedFileImageQualityAssuranceDate 

	表明是否存在剪切路径
	
	选填
	
	参见：gs1:referencedFileHasImageClippingPath 

	法定所有人
	数字文件的所有者。
	选填
	gs1:legalOwner 
	参见：gs1:Organisation (与gs1:PostalAddress和gs1:ContactPoint关联) 

	法定所有人联系信息
	法定所有人的联系信息。
	选填
	gs1:contactPoint 
	与gs1:Organisation关联：gs1:ContactPoint (说明联系信息，如电邮、传真、电话)；gs1:contactType或gs1:responsibility (自由形式文本字符串，例如“图片法定所有人”)。

	最大有效高度
	
	选填
	
	

	最大有效宽度
	
	选填
	
	

	图片编号
	例如，“001V”表示促销优化后的产品图片的正面视图。
	选填
	
	参见：gs1:referencedFileImageNumber 

	包装类型
	用于运输、存储、搬运装卸或展示数据源定义的产品的主要手段。
	选填
	gs1:hasPackaging 
	数据类型=包装

	产品净含量
	产品的净含量，以文本表示。
	选填
	gs1:netContent 
	数据类型=gs1:QuantitativeValue 

	产品供应商
	产品供应商/制造商的名称。
	选填
	gs1:manufacturer 
	数据类型=Organisation 

	产品URL
	链接到其他信息的URL，为数字文件的详细页面。
	选填
	
	

	使用权
	若未填写说明使用权，就表示产品图片使用权不受限制。
	选填
	
	

	特殊权利
	以自由文本界定特殊权利。
	选填
	
	

	版本号
	为每张产品图片分配一个版本号，值从1开始。
	选填
	
	参见：gs1:referencedFileImageVersion

	带/不带包装
	描述产品位置及其相关包装的代码。
	选填
	gs1:referencedFileType 
	参见：gs1:ReferencedFileTypeCode
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